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3. HIGHLIGHTS
Promover a Saúde pela Alimentação
•

 
de 718 toneladas de gordura, 64 toneladas de 

•
destina a clientes que preferem produtos biológicos. 

vegan chegaram ao 

•
gama Pura Vida. Esta gama destina-se a públicos 
com necessidades e/ou preferências dietéticas 

•
rótulos de produtos alimentares que facilitam 

alcoólicas e, também para bebidas alcoólicas,  
a simbologia que desaconselha o consumo  
por parte de grávidas.

Respeitar o Ambiente
•

garantindo o cumprimento do nosso objectivo de 

•  
 

•  

•
 

No que se refere aos trolleys, duplicámos as vendas  

•  
 

 
do que em 2016.

Comprar com Responsabilidade
•

•  atingimos o objectivo de continuar a introduzir 

•

 

•

commodities 
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Apoiar as Comunidades Envolventes
•  O valor de apoios oferecidos pelo Grupo foi de cerca  

 

•  em Portugal, celebrou-se uma parceria com a Pão  

apoio é dado em géneros alimentares no valor anual 
de 18 mil euros.

•  também em Portugal, o projecto “Semear”, que 
 

 
viu os seus primeiros resultados através da venda  

•
doaram à Caritas 670 toneladas de excedentes 
alimentares que, estando aptos para consumo,  

•  o número de escolas envolvidas no programa 

as 8.318, o que corresponde a mais de metade das 
escolas primárias da Polónia. O programa abrangeu 

•

toneladas foram oferecidas, estimando-se terem 

Ser um Empregador de Referência
•  Criámos 7.970 postos de trabalho, representando  

•
prémios aos colaboradores e registaram-se mais 

•  o investimento em iniciativas de apoio aos 
 

 
o Fundo de Emergência Social, que conta com  

 
apoiar 706 colaboradores.

Jerónimo Martins   |  225 anos a crescer
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